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Communication, information et savoir : quel management pour une organisation durable?
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Nous présentons les résultats d’une étude exploratoire qualitative menée auprès de
consultants en communication et de chargés de communication en organisations. Cette
étude  exploratoire  interroge  le  concept  de  communication  durable.  Les  principaux
résultats  montrent  que  le  concept  de  communication  durable  est  sujet  à  des
interprétations  multiples  par  les  professionnels  de  la  communication.  Ce  concept
renvoyant  à  des  notions  telles  que  la  communication  pérenne  ou  responsable,
l’influence  néfaste  des  pratiques  de  greenwashing  et  l’interrogation  sur  la  saturation
communicationnelle. Les premiers résultats de cette étude, nous amène à questionner
la pertinence d’étudier le concept de communication durable comme un objet-frontière.


