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La notion de réputation en ligne, ou e-réputation, a émergé au début des années 2000 en France.
Depuis son apparition s’est construit un véritable marché de la e-réputation, relativement structuré,
comprenant une diversité d’acteurs aux pratiques souvent similaires. Quels sont les acteurs de la
diffusion de la notion d’e-réputation en France ? C’est  la question à laquelle notre proposition
souhaite apporter des éléments de réponse, à travers une visualisation d’un réseau de comptes
Twitter qui participent à la diffusion de cette notion en France.


