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Le  numérique  a  bouleversé  le  secteur  cinématographique,  et  notamment  la
morphologie  des  pratiques  des  publics  et  l’éco-système  de  la  promotion
cinématographique. Dans cet article, nous montrons que le numérique a également
changé  les  rapports  entre  les  publics  et  les  acteurs  économiques  de  l’industrie
cinématographique. Plus précisément, nous montrons que le numérique a changé la
façon  dont  les  publics  appréhendent  les  contenus  promotionnels  (affiches,  bandes-
annonces)  déployés  par  les  acteurs  économiques,  et  la  façon  dont  les  acteurs
économiques appréhendent les contenus déployés par les publics. En effet, aujourd’hui,
les internautes bricolent les Producers Generated Contents (contenus déployés par les
acteurs économiques). Ces bricolages d’internautes comportent un certain nombre de
risques communicationnels (copyright) pour les acteurs économiques, qui choisissent de
bricoler stratégiquement ces bricolages, plutôt que de les boycotter. 


